Jedna silna marka

Schneider



Wczoraj bylismy...

swiatowym liderem w automatyce |
zarzadzaniu energig elektryczng

Koncentrowalismy sie na:

optymalizacji rozwoju p rOd u ktu

Schneider Electric Polska



Dzisiaj jestesmy...

globalnym specjalistg w
zarzadzaniu energig

koncentrujemy sie na .

zintegrowanych rozwigzaniach

W zarzgdzaniu energig

Schneider Electric Polska



Nasza pozycja w zarzgdzaniu energig

Schneider ABB Siemens
Electric
Zasilanie awaryjne i Schneider
[ chiodzenie ] [ Emerson ] [ Eaton ]
Efektywnosé Schneider Rvnek
BT — Electric ynek rozproszony
: Schneider
[ Siemens ] [ Honeywell ]

Energia i sterowanie

Automatyka
przemystowa i budynkéw

H
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Zrownowazony portfel produktowy

Energetyka & Przemystowa
Infrastruktura
: automatyka
Przemvst Rozdziat & sterowanie
/ energii . Sys_tem.y

Centra srednie & niskie Sterowafnle zaS|I_an|a

rzetwarzania napiecie Systemy energiq awaryjnego
5 h automatyki elektryczna i

e i zabezpieczen chtodzenia
Budownictwo budynkéw
komercyjne

Budownictwo

Systemy instalacyjne i kontrol ‘
mieszkaniowe

Dzieki przejeciu firm APC i Pelco

Nowa oferta

. Oferta historycznie zwigzana z firma | 2007

Schneider Electric Polska



Historia naszej marki

Firma Schneider Electric swoj rozwoj w duzej mierze

zawdziecza ZEWNELrZNnym przejeciom

e Trzy fundamentalne marki: Merlin Gerin, Telemecanique, Square D

e Kilka fal mniejszych przeje¢ w ostatnich 10 latach majgcych na celu
zdobycie udziatdow w rynku przez poszerzenie oferty, wejscie na nowe rynki
lub wykorzystanie nowych kanatow sprzedazy

e Kilka znaczacych przeje¢ majacych na celu zdobycie nowych segmentow
rynku i budowanie nowych platform wzrostu

e Obecnie okoto 1 20 “aktywnych” globalnie marek
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Ponad 120 marek na swiecie

tacé 728 Federal Paciic G 2 5300/
[
» — M
oo CONIOG  carpy  BS Ve, Frey Aim
ELio SoRedel (b rummmm Uyderark
WMETESAN bardin MEASUREMENT )
rierinGerin Y 17 = SORHODE!
ELKO WEEY  somecrn G semvbarocries
[O] sauare D ) - y
— materlignes BERGER LAHR %5&! /
SA _ ‘EL‘" @"::‘OSXST gTRANSFO SERVICES ﬁ e NORWEScO
@ Telemecanique . eunea Hm
—m orrmmm lleve’ £ [ PN
a_A n
="/ HERIFo ~ [HTHOISFIEC ..
Salp \,E,..Xm.;s $ Selectron - {france transfo
FIosman  Dextus [ e LR
i W/ATIO R ~ 7 STROMFORS ACTEON
JIINTEGRAL WIBE 4
Proface MGCE | JEABHM normabarre® W
Pons Wt oot m MESA canaligtionsé\ecﬁuesm@%bﬁquées ﬁ Federal Pioneer

Schneider Electric Polska



oaterz JEDNA marca

Sclyysider
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Witasciwy czas na jednoczenie marki

e \W ostatnich latach firma Schneider Electric zbudowata

Swiadomosc swojej marki i szacunek do niej

e Z wyjatkiem kilku marek rozpoznawalnos¢ Schneider Electric

przewyzszy’f d rozpoznawalnos$é rdzennych marek w wiekszos$ci
Krajow

e Marka Schneider Electric jest N@jlepszym

rozwiqzaniem dla krajow, gdzie rdzenne marki sg mato
rozpoznawalne

Schneider Electric Polska



Rewolucja czy ewolucja?

« Rewolucja

e wszystkie elementy zmieniajg sie szybko w krotkim czasie

e wymaga poteznej kampanii komunikacyjne;

e czesto uzywana dla biznesu B2C, najlepsza strategia, gdy trzeba
odcigc sie od przesztosci

« Ewolucja

e eclementy zmieniajg sie przez pewien okreslony czas

e nie ma szerokiej kampanii komunikacyjnej, stopniowe informowanie
klientow

e czesto stosowana dla biznesu B2B

My wybraliSmy strategie ewolucji !

Schneider Electric Polska 10



JEDNA ..

Schpeider

- KORZYSCI




Duze korzysci dla naszej firmy

- Poprawienie rozpoznawalnoéci marki wsrod klientow |
konkurencji, przektadajgce sie na wzrost sprzedazy i zysku

- Czynnik warunkujgcy wsparcie strategii zinteg rowanych
rozwigzan

- Bardziej efektywne Wydatkl dotyczace wizerunku -

koncentracja na komunikacji jednej marki

- Redukcja wewnetrznej ztozonosci, wzrost efektywnosci marketingu i
produkcji przemystowej

- Wzrost atrakcyjnoéci firmy dla potencjalnych pracownikéw
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Wiekszosc klientow/
partnerow woli prowadzic
biznes z

Sllnyml markami!
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Korzysci dla partnerow

¢ Wieksze mozliwosci wzrostu sprzedazy dzieki Silniejszej marce

e Szersze mozliwosci wzrostu sprzedazy dzieki WiQkSZGj ofercie w
ramach jednej marki

e Nowe mozliwosci sprzedazy dzieki wartosci dodanej

zintegrowanych rozwiqzah firmowanych jedng marka

° Uproszczenie codziennych dziatan biznesowych dzieki jednej
marce
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Nie wszystkie marki migrujg jednoczesnie

ePriorytetem bedzie migracja tych marek, ktérych swiadomosc jest
mniejsza, niz Schneider Electric

;] Merlin Gerin q Schneujer
LElectric

e\V krajach marek z gtebokimi lokalnymi tradycjami, gdzie nazwa Schneider
Electric ciggle potrzebuje ugruntowania - stworzenie brandu przejsciowego
elogo brandu przejsmowego sktadac sie bedzie z marki oryginalnej i formuty
,by Schneider Electric”

by Schneider Electric

by Schneider Electric

e Tylko kilka marek pozostanie niezaleznymi ze wzgledow strategicznych
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Kalendarz Migracii

Migracja Merlin Gerin i Telemecanique jest P”Otytetem

Poczatek zmiany opakowania Poczatek oznakowania produtku

Q3 2008 Q4 2008

R&zne marki majg roZNe kalendarze migragiji.

Kilka marek, takich jak Alombard we Francji Metesan w Turgji

juz zakonczyto migracje.
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Co ulegnie zmianie?

o Opakowanie produktu
° Etyklety na opakowaniu

« Oznakowanie na produkcie

Schneider Electric Polska



Zmiana opakowania
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Zmiana etykiety
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-Zmienia sie tylko markal!

* Referencja handlowa bez zmian
* Referencja logistyczna bez zmian
* Kod kreskowy bez zmian

Schneider Electric Polska



Zmiana oznakowania na produkcie

Schneider Electric Polska
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Co nie ulegnie zmianie?

. Jakosc produktow
o Parametry techniczne, charakterystyki, funkcjonalnosci
o Kanal'y Sprzed azy oraz partnerzy

o PO“tyka handlowaicenowa



2 etapy wdrozenia projektu

Etap 1: zmiana opakowania (2008-2009)
e Zmiana logo i szaty graficznej opakowania

e Rozmiary i waga opakowan nie zmieniajg sie

e Produkty pozostang doktadnie takie samie

Schneider Electric Polska
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2 etapy wdrozenia projektu

Etap 2: zmiana oznakowania produktu (2009-2011)

e Na produkcie i etykiecie pojawia sie logo Schneider Electric
e Parametry techniczne produktu pozostajg takie same
e Numery referencyjne pozostajg takie same
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Brak mozliwosci zwrotu produktow
Z powodu zmiany marki

Reklamacje zwigzane ze zmiang
marki bede rozpatrywane
odmownie



Dysponujgc znacznie silniejszg marka...

«Bedziemy DArdzie] Konkurencyjni na rynku
e Bedziemy z powodzeniem dostarczaé rozwiqzan 1a
«Bedziemy bardziei WYda|jNi i efektywni
«Bedziemy ClEKAWSZYM pracodawcyg
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Bedziemy silniejsi

jako |€dNOSC
niz Jako suma naszych
czescl!
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